
月刊　毎月28日発売 

定価680円（税込み） 

A4変型判　無線綴じ 

発行部数　232,092部（マガジンデータ2005より） 

1984年4月創刊 

MEDIA INFORMATION
メディア・インフォメーション 

2006蛔2007
http://www.kobunsha.com/ad/

「ちょっとクール」な「働くお嬢さん」OLが主役のライフスタイルマガジン 
 

Monthly, 28th of every month

Price 680 yen (tax incl.)

A4 variant unsewn binding

Circulation 232,092 copies (from MAGAZINE DATA 2005)

First published in April 1984



CLASSY.読者は 
「カッコいい」を目指すための投資は惜しみません！ 
マガシーン2006年度版（ビデオリサーチ制作）のCLASSY.読者データを競合誌（Oggi）と比較してみました。 
洗練された「働くお嬢さん」の実像がはっきり見えてきます。 

CLASSY. readers are not afraid to spend money on being "stylish"!
We compared data from the MAGASCENE 2006 edition produced by Video Research Ltd. on CLASSY. readers with those of our competitor, Oggi.

CLASSY.読者のこだわりを 
競合誌と比較しました 
We compared the preferences 
of CLASSY. readers with those 
of readers of a competitive 
magazine.

着るものに気を使うほう 
Careful about what to wear

CLASSY.s91.4%

Oggis88.3%

気に入れば通販を抵抗なく使える 
If item is appealing, will buy from 
direct sales outlet without worrying  

CLASSY.s56.7%

Oggis45.5%

シーンでファッションのイメージを使い分ける 
Vary fashion according to the occasion 
  

CLASSY.s66.9%

Oggis59.9%

メイクアップに気を配っている 
Careful about makeup 
  

CLASSY.s63.4%

Oggis55.8%

高級ブランドのジーンズを所有 
Own luxury brand jeans 
  

CLASSY.s56.6%

Oggis47.1%

商品・ブランドを知るきっかけが雑誌記事 
Learn about products and brands  
from magazine articles  

CLASSY.s71.6%

Oggis65.5%

高級ブランドの靴・バッグを所有 
Own luxury brand shoes and bags 
  

CLASSY.s54.9%

Oggis48.3%

メイクをすることが好き 
Like to put on makeup 
  

CLASSY.s55.5%

Oggis44.5%

ノートパソコンを所有 
Have a notebook computer 

CLASSY.s50.1%

Oggis48.7%

携帯型オーディオプレーヤーを所有 
Own an MP3 player 

CLASSY.s25.3%

Oggis19.2%

今の生活を楽しむためにお金を使う 
Spend money to enjoy life

CLASSY.s73.1%

Oggis69.5%

髪の手入れに気を配っている 
Careful about hair care 

CLASSY.s68.2%

Oggis60.0%

CLASSY.読者の基礎データ 
読者の中心は20歳代後半。 
平均世帯年収は745万円です。 

Basic data on CLASSY. readers
Our readers are mainly in their late 
20s. Their average household 
income is 7.45 million yen. 

東京30㎞圏s37.9% 

関西s35.1% 

名古屋s21.3% 

九州北部s3.4%

Tokyo 30 km radius

Kansai

Nagoya

North Kyushu

地域別  Regional Grouping

大学生s4.5% 

給料事務・研究職s31.8% 

給料労務・作業職s4.2% 

販売・サービス職s12.1% 

専門職・自由業s5.2% 

商工自営業s1.1% 

主婦専業s35.5% 

無職・その他s5.7%

University student

Office worker or researcher

Manual labor

Sales and service

Professional, self-employed

Commercial, self-employed

Housewife

No occupation

職業別  Occupation Grouping

～400万円未満s18.9% 

400万～700万円未満s23.7% 

700万～1,000万円未満s19.5% 

1,000万～1,500万円未満s14.3% 

1,500万円～s4.2%

Under 4 million yen

4 million to under 7 million yen

7 million to under 10 million yen

10 million to under 15 million yen 

15 million yen and up

年収別  Income Grouping

15～19歳s2.0% 

20～24歳s13.7% 

25～29歳s30.3% 

30～34歳s18.9% 

35～39歳s10.2% 

40～44歳s16.8%

15-19 years old

20-24 years old

25-29 years old

30-34 years old

35-39 years old

40-44 years old

年齢別  Age Grouping

未婚 Single
既婚 Married

未婚・既婚  Marital Status

51.3%48.7%

ファッションに対する突出した高い関心を持つ読者です。雑誌からの情報収集にも貪欲です。 
Readers have a fanatical interest in fashion. They have an insatiable appetite for information from magazines. 

身のまわりの雑貨も上質さにこだわって選びます。 
Very insistent on selecting high-quality accessories and other items to use

一戸建持家s48.7% 

一戸建借家s5.6% 

分譲マンションs12.2% 

賃貸マンションs15.7% 

賃貸アパートs3.9% 

給与住宅（社宅）s6.7%

Own home (house) 

Rental (house)

Own home (condo)

Rental (condo)

Rental (apartment) 

Company housing

住居形態別  Residence Grouping

※データはすべて 
　MAGASCENE（2006）より 
All data is from MAGASCENE (2006).



CLASSY.は多様なニーズに応えます！ 
CLASSY. serves a diversity of needs.

連合タイアップ 
年2回の通販コスメ連合、 
年1回のエステ連合。 
ともに、上質な読者の 
高い支持が自慢です。 

Combination tie-up
Our biannual direct sales 
cosmetics combination. 
Our annual aesthetics combination. 
We are proud of the support of 
our sophisticated readership for 
both of these tie-ups. 

タイアップ 
CLASSY.モデルを使った 
ファッションタイアップは、 
その仕上げの丁寧さも大きな特徴です。 

Tie-up
Fashion tie-ups using CLASSY. models 
are known for their suave touch. 

変型タイアップ 
片観音のマルチタイアップ。 
編集ページに負けない仕上がりで、
高い評価をいただいています。 

Variant tie-up
Foldout multi-tie-ups. 
With a finished look that rivals 
the editorial page, they have a 
high reputation.

Book in Book 
コスメからファッションまで、 
今や定番ともいえるマルチタイアップ。 
保存性も高く、ご好評をいただいています。 

From cosmetics to fashion, multi-tie-ups 
could be called a fixture in magazines. 
Often kept by readers, they have a good 
reputation.

CLASSY.は多様なニーズに応えます！ 
CLASSY. serves a diversity of needs!

2006年5月号 
May 2006 issue

2006年5月号 
May 2006 issue

2006年2月号 
February 2006 issue

2006年4月号 
April 2006 issue



広告料金表  Ad Rates

表紙4　Outside back cover

表紙2見開　Inside front cover spread 

表紙3見開　Inside back cover spread 

目次前見開　Dps before TOC page 

目次対向①　Single page facing TOC 1

目次対向②　Single page facing TOC 2 

目次裏見開　Dps after TOC 

第1編集対向　Single page facing first editorial column 

グラビア　Rotogravure

ハガキ　Postcard
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281×222 
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296×464 
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●編集タイアップは2ページ以上とし、１ページについて30万円の制作実費をいただきます。 
Editorial tie-ups must be 2 pages or more, and production costs are ¥300,000 per page.

掲載面　Publishing size 色　Color スペース  Space 広告料 (yen)  Advertising rates 寸法（㎜）  Size

CLASSY.編集長　平山　宏 
「働くお嬢さん」スタイルをさらに洗練されたものにしていきます   
　20代後半～30代前半の「働くお嬢さん」であるCLASSY.の読者たちはファッション・ビューティー・ジュエリー・
ウオッチ・インテリア・グルメ・旅・車・習い事などなど関心事がとても多く、そのうえ大の「買い物」好きです。
自分への投資を惜しまない彼女たちは、ブランドメッセージをしっかり理解し、上手にそして愉しく「買い物」を
するショッピングエリートばかり。「可愛さもあり女性らしく上品、でも派手さもちょっぴり」。そんな欲張りな感
じが選択基準です。常に進化する読者のスタイルをこれからもCLASSY.は応援していきます。 

 
CLASSY. Chief Editor Hiroshi Hirayama
We will further refine our "active young lady" style.
CLASSY.'s readers are "active young ladies" in their late 20s and early 30s. They have a wide range of interests, 

including fashion, beauty, jewelry, watches, interiors, gourmet food, travel, automobiles, and education. Moreover, they love shopping. Not 

hesitant to spend money on themselves, they are all elite shoppers who understand fully brand messages and expertly and happily buy things. 

Their somewhat demanding standards include "cute, ladylike, and elegant—with just a touch of pizzazz." CLASSY. will continue to support the 

constantly evolving style of its readers.  
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