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媒体概要

Mart
とは

Mart
とは

■Mart族とは・・・
デザイン重視の家電や雑貨が大好きで、料理も器の選び方や盛り付けの工夫を重ね、見栄えを
重視する。生活スタイルに徹底的にこだわるが金銭感覚は堅実。そんな主婦たち『マート族』が
団塊ジュニアを中心に増殖中 。住居イメージは、横浜港北ＮＴ、新浦安、幕張などの大規模マ
ンションなど。
2006/9/9（金）発行日経夕刊「マート族」 より

●創刊 2004年10月
●発行部数 １００，０００部
●発売日 毎月28日
●判型 Ａ４変型判 無線綴じ
●定価 580円

結婚しても、好奇心旺盛。もっと生活を楽しく豊かにできるはず。
そんなMart読者は、Mart族と呼ばれ、注目されてます。

媒体概要



企画案

企画テーマ
概要

企画テーマ
概要

2006年の新設住宅着工戸数は約129万戸と、9年ぶりの高水準となりました（国土交通省発表データ）。金利
の先高感や大都市圏の地価高騰で、今が「買い時」と考える潜在的取得層も多く、2007年も引き続き高水準が
キープされるといわれています。Martの読者は、横浜港北ＮＴ、新浦安など新興住宅地の分譲マンションや一戸
建て持ち家に住んでいるイメージが強いのですが、一方では賃貸マンション、社宅などに住む「住宅取得予備軍」
ともいえる層が約５０％も存在します。そんなＭａｒｔ読者に、マンション、一戸建ての不動産物件から、住宅購入
時にオプション等で導入するＩＨクッキングヒーター、システムキッチン、浄水器などのキッチンまわり、リビングに置
いて思わずゲストに見せたくなる家具、インテリア商品、薄型大画面テレビなどを、Ｍａｒｔならではの「手が届く素
敵な生活」として読者に提案するのが、今回の連合広告企画です。

Mart読者の座談会（２Por４P）

Mart族も知りたい、２００７年住まいの情報（仮タイトル）

編集ページ連合広告企画ページ

企画内容

各社カタログ情報
Ｈ．Ｐ．情報など

連合ハガキ

住宅購入を検討している読者モ
デル、すでに購入した読者モデル
が「理想の住まい」について語り
ます。

広告のスペースは、①２Ｐタイアップ
②１Ｐタイアップ＋１Ｐ純広告 ③２Ｐ
純広告の３つよりお選びいただけま
す。



２００７年４月２７日発売号(６月号）

企画概要

• 掲載日• 掲載日

• 体裁• 体裁 編集記事２～４Ｐ＋連合広告＋まとめ情報１Ｐ
＋資料請求連合ハガキ（＊）

＊ハガキは光文社宛とし、当社指定の委託会社が各広告主様ごとに分類・データ化し
て、ＣＤ－Ｒにてお渡しいたします。
ハガキで資料請求された方に、Ｍａｒｔからの素敵なプレゼントをご用意して、請求
促進をはかります。

• スペース＆料金• スペース＆料金
Ａ）４Ｃ２Ｐタイアップ ２５０万円
Ｂ）４Ｃ１Ｐタイアップ＋４Ｃ１Ｐ純広告 ２４０万円
Ｃ）４Ｃ２Ｐ純広告 ２２０万円
＊上記料金はタイアップ制作費込みの金額です

• 申し込み締め切り• 申し込み締め切り ２月２６日（タイアップ）・
３月９日（純広告のみ）


