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創刊から4年。 高級志向 のSTORY読者の実像がハッキリ見えてきました！ 

Four Years After the First Issue...
Now We Have a Really Clear Picture 
of the "Sophisticated Tastes" of STORY Readers !

〝 〝 

Monthly, 1st of every month

Price 780 yen (tax incl.)

A4 variant unsewn binding

Circulation 197,567 copies (from MAGAZINE DATA 2005)

First published November 2002



STORY読者の基礎データ 
首都圏・関西・名古屋地区では 

約9割を占めるSTORY読者の 

中心年齢層は40代前半です 

Basic data on STORY readers
Accounting for about 90% of our 
readership, the core of STORY 
readers in Metropolitan Tokyo, 
Kansai, and Nagoya regions are in 
their early 40s.  

北海道s4.5% 

東北s5.1% 

関東s36.9% 

甲信越s5.5% 

中部s10.9% 

北陸s2.2% 

近畿s17.8% 

中国s5.1% 

四国s3.4% 

九州s8.5%

Hokkaido

Tohoku

Kanto

Koshinetsu

Chubu

Hokuriku

Kinki

Chugoku

Shikoku

Kyushu

地域別構成  Regional Grouping

32～35歳s7.4% 

36～39歳s16.2% 

40～43歳s32.0% 

44～47歳s22.2% 

48～51歳s10.7%

32-35 years old

36-39 years old

40-43 years old

44-47 years old

48-51 years old

年齢構成  Age Grouping

持家（戸建）s57.7% 

持家（マンション）s18.1% 

賃貸（戸建）s2.8% 

賃貸（マンション）s14.2% 

社宅・官舎s4.2% 

その他s2.9%

Own home (house)

Own home (condo)

Rental (house)

Rental (condo)

Company or public lodging

Others

住居別構成  Residence Grouping

会社員s18.4% 

公務員s14.3% 

自営業s8.7% 

専業主婦s46.2% 

無職s1.3% 

その他s21.2%

Employees

Civil servants

Self-employed

Housewives

No occupation

Others

職業別構成  Occupational Grouping

～500万円s22.7% 

～700万円s22.4% 

～1,000万円s29.4% 

1,000万円～s25.5%

5 million yen

7 million yen

10 million yen

Over 10 million yen

世帯年収別構成  Household Income Grouping

ファッション、コスメ、教育……。 
 いいものにはお金をかける のがSTORY読者です 
MAGASCENE（ビデオリサーチ制作）のSTORY読者データを競合3誌読者（『家庭画報』、『婦人画報』、『メイプル』）と比較してみました。 
STORY読者が抜きん出ている〈生活意識〉とは？　読者アンケートの結果と共通する項目で読み取ることができます。 

Fashion, cosmetics, education... 
STORY readers are willing to pay for quality. 
We compared MAGASCENE (produced by Video Research Ltd.) data on STORY readers with those of our three competitors:KATEIGAHO, 
FUJINGAHO, and MAPLE. What is the "lifestyle awareness" category in which STORY readers were way out in front? 
See the results of the survey and related articles.

〝 〝 

STORY読者は 
雑誌広告によって、 
商品理解から 
購買につなげています 
STORY readers use magazine 
ads to help them make 
discerning purchases.

メイプル 
MAPLE
8.3%

婦人画報 
FUJINGAHO
9.4%

家庭画報 
KATEIGAHO
 5.7%

STORY
12.8%

商品名が印象に残る 
Product names leave an impression

メイプル 
MAPLE
32.1%

婦人画報 
FUJINGAHO
23.1%

家庭画報 
KATEIGAHO
  20.9%

STORY 
38.5%

商品情報を詳しく知ることができる 
Can gain a detailed understanding 
of the product information

メイプル 
MAPLE
17.5%

婦人画報 
FUJINGAHO
13.4%

家庭画報 
KATEIGAHO
  18.0%

STORY
34.7%

資料請求・問い合わせをした 
I requested materials or made an 
inquiry

メイプル 
MAPLE
23.3%

婦人画報 
FUJINGAHO
9.8%

家庭画報 
KATEIGAHO
  13.9%

STORY
39.3%

実際に商品を買った 
Actually purchased a product

メイプル 
MAPLE
29.7%

婦人画報 
FUJINGAHO
27.6%

家庭画報 
KATEIGAHO
  26.1%

STORY
41.9%

いろいろな角度から商品を理解できる 
Can gain an understanding of the 
product from various aspects

メイプル 
MAPLE
28.1%

婦人画報 
FUJINGAHO
20.0%

家庭画報 
KATEIGAHO
  18.6%

STORY
36.8%

掲載された店に行った 
Went to a listed store

※データはすべて 
　MAGASCENE（2005～2006）より 
All data is from MAGASCENE(2005-2006).



広告企画もますます充実中！　高いレスポンスが好評です 
Better and better ad planning! Our high response rate is given high marks.

Book in Book 
STORY読者のライフスタイルに合った自然な 
マルチタイアップです。モデルカットも多数使い、好評です。 

A multi-tie-up that naturally suits the lifestyles of STORY 
readers. The many snapshots of professional models are 
also very popular. 

住宅企画 
キッチンまわりやインテリア、 
家作りまで、読者が 
関心を持つ商品が多数参加。 

House Planning
Lots of products for kitchens, 
interiors, and house building 
that readers will be 
interested in.

別冊 
STORYの顔、黒田知永子さんを 
メインにしたタイアップ企画。 

Special Issue
The face of STORY, a tie-up issue 
featuring Chieko Kuroda

通販コスメ 
年2回、 
恒例の通販コスメタイアップは、 
毎回10社を超える参加を 
いただいています。 

Direct Mail Cosmetics
Biannual, well-established direct 
mail cosmetics tie-up, each issue 
features more than 10 companies.

美容液に関心がある 
Interested in beauty lotions

STORYs55.0% 

家庭画報 KATEIGAHOs47.0% 

婦人画報 FUJINGAHOs43.5% 

メイプル MAPLEs43.3%

スーツを所有 
Own brand name suit 

STORYs34.8% 

家庭画報 KATEIGAHOs13.1% 

婦人画報 FUJINGAHOs17.0%

メイプル MAPLEs13.7%

靴を所有 
Own brand name shoes

STORYs31.9% 

家庭画報 KATEIGAHOs20.0% 

婦人画報 FUJINGAHOs19.4% 

メイプル MAPLEs12.8%

携帯電話（画像メール付き）を 
使っている 
Use a mobile phone 
(photo e-mail enabled)

STORYs21.6% 

家庭画報 KATEIGAHOs10.3% 

婦人画報 FUJINGAHOs11.8% 

メイプル MAPLEs9.0%

栄養補助食品・サプリメントを 
使っている 
Use nutritional and vitamin 
supplements

STORYs51.0% 

家庭画報 KATEIGAHOs29.1% 

婦人画報 FUJINGAHOs24.8% 

メイプル MAPLEs18.0%

口紅に関心がある 
Interested in lipstick

STORYs62.2% 

家庭画報 KATEIGAHOs48.7% 

婦人画報 FUJINGAHOs46.8% 

メイプル MAPLEs53.4%

下着を所有 
Own brand name underwear 

STORYs29.2% 

家庭画報 KATEIGAHOs11.0%

婦人画報 FUJINGAHOs10.2%

メイプル MAPLEs8.3%

腕時計を所有 
Own brand name watch

STORYs51.2% 

家庭画報 KATEIGAHOs15.6% 

婦人画報 FUJINGAHOs14.1% 

メイプル MAPLEs13.8%

 
輸入乗用車に関心がある 
Interested in imported cars

STORYs12.4% 

家庭画報 KATEIGAHOs8.5% 

婦人画報 FUJINGAHOs6.7% 

メイプル MAPLEs10.6%

ダイエット剤・ダイエット食品を 
使っている 
Use diet drugs or diet foods

STORYs32.2% 

家庭画報 KATEIGAHOs10.1% 

婦人画報 FUJINGAHOs5.8% 

メイプル MAPLEs9.3%

高級ブランドのファッションアイテム 
スーツから小物まで、高級ブランドに 
高い関心があります。 

Luxury brand fashion items 
Have an interest in luxury brands, from suits 
to accessories

美容・コスメ 
〝より美しく〟には 
お金を惜しみません。 

Beauty and Cosmetics 
"Can't skimp on money if 
you want to be beautiful" 

デジタル・クルマ 
〝身のまわりにも十分な投資〟
が特徴です。 

Digital and Cars 
"Characteristically spend money 
on your belongings"

飲料・健康食品 
内側から美しくなることにも
高い関心があります。 

Beverages and Health Foods 
Interested in being 
beautiful from the inside

2006年5月号 
May 2006 issue

2006年5月号 
May 2006 issue

2006年3月号 
March 2006 issue

2005年7月号 
July 2006 issue



広告料金表  Ad Rates

表紙4　Outside back cover

表紙2見開　Inside front cover spread 

表紙3見開　Inside back cover spread 

表紙3（1P）　Inside back cover 

目次対向　Single page facing TOC

コラム対向①　Opposite column 1 

コラム対向②　Opposite column 2 

中面　Inside pages 

ハガキ　Postcard

4 

4 

4 

4 

4 

4 

4 

4 

1×1

1　Ｐ 

2　Ｐ 

2　Ｐ 

1　Ｐ 

1　Ｐ 

1　Ｐ 

1　Ｐ 

1　Ｐ 

1　葉 

2,600,000 

3,700,000 

3,200,000 

1,500,000 

1,800,000 

1,800,000 

1,800,000 

1,700,000 

1,800,000

281×222 

296×464 

296×464 

296×232 

296×232 

296×232 

296×232 

296×232 

150×100

●編集タイアップは2ページ以上とし、１ページについて30万円の制作実費をいただきます。 
Editorial tie-ups must be 2 pages or more, and production costs are ¥300,000 per page.

掲載面　Publishing size 色　Color スペース  Space 広告料  Advertising rates (yen) 寸法（㎜）  Size

ファッション、コスメ……。通常のタイアップにもご注目ください！ 
Fashion, cosmetics...look for our routine tie-ups! 

ファッション 
STORYモデルを使ったファッションタイアップは、
丁寧な仕上げが自慢です。 

Fashion 
The suaveness of fashion tie-ups using STORY 
models is something we are proud of.

コスメ 
商品訴求から、モデル使用カットまで、 
STORYのコスメ記事は、 
実用感と華やかさが特徴です。 

Cosmetics 
From product appeal to the use of photos of professional models, 
STORY's cosmetics articles are known for their practicality and glitter. 

2006年5月号 
May 2006 issue

2006年5月号 
May 2006 issue

STORY編集長　山本由樹   
「40歳になってよかった！　今の私がいちばんキレイ」を新しいキャッチフレーズに、創刊３周年を迎えたのが昨
年11月。おかげさまで「新しい40代」読者の熱い支持をいただき、極めて順調に部数を伸ばし続けています。40
歳はいろいろな意味で、「頑張る人」と「頑張らない人」の差が歴然としてくる年齢です。STORYはファッションに
限らず、コスメやジュエリー、インテリア、スポーツ、そして生き方までも含めたライフスタイルのあらゆる面で、
「頑張る人」を応援しています。成熟という名の怠惰に安住するのではなく、変化というチャレンジを志向する人こ
そ、今を輝くことができる。そんな価値観を読者と一緒に共有していただけると幸いです。まだまだ発展途上の
STORYです。今後ともますますご期待、ご支援いただけますようお願い申し上げます。 

 
STORY Chief Editor Yuki Yamamoto
In November of last year we celebrated the third anniversary of our first issue using the new catchphrase of  

"I'm glad to be 40, I'm more beautiful than ever." Thanks to everyone's help, our circulation is growing 

extremely well with the support of our "new 40s" readers. In many ways, our 40s is a time when it becomes clear who are the "go-getters" and 

who are not. STORY definitely is here to support the "go-getters," not only in fashion but also in cosmetics, jewelry, interiors, sports, and all 

aspects of their lifestyles, including their way of life. Being mature doesn't mean you should be idle and complacent with your life. We believe 

that those who like to face the challenge of change can be vibrant and enjoy life. I am happy to share that sense of values with our readers. 

STORY is still in its development stage—we hope you will expect great things of us and support us in the years to come.  

株式会社 　　　 広告局　〒112-8011 東京都文京区音羽 1-16-6 
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