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★２誌連動企画★★

SSTTOORRYY
&&
BBRRIIOO

Christmas Gift
～～STORYSTORYととBRIOBRIOが贈る、男と女のクリスマス～が贈る、男と女のクリスマス～

11/22発売号（１月号）12/1発売号（1月号）

お問合せ 光文社 広告局 広告部 03・5395・8120 担当/ STORY 大橋・園原 ＢＲＩＯ 藁品・髙林

２００８年７月吉日

この企画書は以下サイトからダウンロードいただけます
http://www3.kobunsha.com/ad/
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４０代前半をコアターゲットとした女性ファッション誌。
「４０歳になってよかった！今の私がいちばんキレイ！」
をキャッチフレーズに、
チャレンジし続ける40代を後押しします。
部数も競合他誌を大きく引き離し、本年は実売部数
20万部を記録しました。
平均の発行部数は現在２６万部以上です。

月刊 毎月１日発行

定価 ７８０円（税込み）

Ａ4変形判 無線綴じ

発行部数 ２５１，３５８部

（マガジンデータ2007より）

２００２年１１月創刊

月刊 毎月２４日発行

定価 ６８０円（税込み）

Ａ４変型判 無線綴じ

発行部数 ５８，０５８部

（マガジンデータ2007より）

１９９９年３月創刊

クオリティの意味を知っている、４５歳前後の知的な
男性のための雑誌。
おしゃれ、遊び、教養などの「すぐ使える情報」を満載。
より上質な「大人の生活誌」を目指し、ファッション、
インテリアから、車、食、旅など、人生をより豊かにする
情報を提供しています。

×

主 旨

40代前半の輝く女性と、45歳前後の上質を知る男性をコアターゲットに据えた、『BRIO』と『STORY』の

読者に共通なのは、男女の別なく「自身のライフスタイルの質的な向上にとても意欲的」なことです。

クリスマスは、 『STORY』を読む女性たちが１年でいちばんロマンチックになり、また『BRIO』を読む男たちが

１年でもっとも自分の美意識を追及するイベントであるといえるでしょう。

このたびの企画は、両誌読者に向けて、「自分を豊かにするために」・「パートナーを幸せにするために」、

それぞれの編集部がはじめて手を結んで、年末商戦のギフト需要にお応えする、２誌連動の別冊企画です。

企画内容をご検討のうえ、ぜひご協賛くださいますよう、よろしくお願い申し上げます。
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●企画実施号／

＊ＳＴＯＲＹ・・12/1発売号（1月号） ＊ＢＲＩＯ・・11/22発売号（1月号 ）

●体裁／

＊Ａプラン（STORY12/1発売号・4C2P/TU）※別冊附録にて1/2頁程度の記事掲載（11/22売・BRIOに投込みます）

＊Ｂプラン（BRIO11/22発売号・4C2P/TU） ※別冊附録にて1/2頁程度の記事掲載（12/1売・STORYに投込みます）

＊Ｃプラン（２誌別冊附録・表４・純広告） ※各誌別冊附録にて1/2頁程度の記事掲載（各誌に投込みます）

●企画テーマ／ ２誌連動・クリスマスギフト企画

『ＳＴＯＲＹとＢＲＩＯが贈る、しあわせなクリスマス（仮）』

●対象クライアント／ ギフト需要に向けた広告出稿をお考えのクライアント ※一業種一社制をとりません

ジュエリー／時計／アクセサリー／かばん／靴／革小物／アイウェア／デジタル製品／インテリア雑貨など

企画概要

①『ＳＴＯＲＹ』･『ＢＲＩＯ』の両誌、またはいずれかに、２頁のタイアップ広告をご出稿いただきます。

② 両誌編集部が、男性誌･女性誌それぞれの視点から、別々に「クリスマスギフト別冊附録」を制作します。

ご協賛クライアントの商品は、その別冊附録内にて、取材・掲出（1/2頁程度）いたします。

③「クリスマスギフト別冊附録」は、女性誌『ＳＴＯＲＹ』･男性誌『ＢＲＩＯ』を交差して投込まれます。

（ご出稿例）

★女性向けクライアント・・・STORYにて２ＰTU（25万人の女性読者）＋BRIO向け別冊にて取材掲載（約6万人の男性読者）

★男性向けクライアント・・・BRIOにて２ＰTU（約6万人の男性読者）＋STORY向け別冊にて取材掲載（25万人の女性読者）

★両性向けクライアント・・・上記２パターンを和した効果が期待できます

展 開

3




